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Guida alle nuove professioni

L’IMPATTO SULLE CATEGORIE

I NUMERI
DEL SISTEMA
ORDINISTICO

+4,1%

Iscrizioni in aumento

Cresceil numerodi professionisti
Iscrittf agli Ordint: 4,1%
&l'aumento dellostock
complessivodegli iscrittiagli
Ordini professionali dal 2009
12010 secondo un’elaborazione
delCensis

15,1%

La percentuale del Pil
Secondoil rapportoCresme, le
professioniordinistiche sono
arrivate arappresentare una
componente importante del
prodottointerno lordo italiano,
arrivandoal 15,1%deldato
nazionale

L’insidia

Da chiarire se le sponsorizzazioni possono essere
considerate «funzionali all'oggetto» dellattivita

ORDINE DECLI INCECNERI
DELLA PROVINCIA DI

1.900

Lesedi

La" rete"delle professioni @
organizzataincirca 1.900 sedi
complessive, strutturate
territorialmente in 27 organi
dicoordinamento nazionale,
118 sedi regionalie 1.759 sedi
territoriali

Pubblicita ammessa su tutti i media

Nell'annuncio si possono inserire i titoli posseduti e i compensi richiesti

Michele D"Agnolo
w La pubblicita delle presta-
zioni professionali & un tema

formazione). Da questo punto
divista appariva pili calzante la
legge Bersani che parlavainve-
cedi del servi-

Le novita

che da sempr pitti
professionisti che i loro clienti,
in quanto ¢ comunemente rite-
nutaunadelle leve dellatemuta

“aziendalizzazione" delle pro-
fessioni. Seccmdol ‘Antitrust,in-

zio offertor.

Rispetto alla legge Bersani,
nella relazione ministeriale al
nuovo provvedimentosi preci-
sa che lapubblicita companti-

vece, la utile

va

acolmare il differenziale infor- messa. Slgmﬁca, in pmnca, che
i Ti P ioni- nonsip

sta bbeal clientedi  teunp it ren-

scegliere meglio. te. Alcuni codici deontologici

Larticolo 4 del Dpr di rifor- comunque a tutt’oggi la esclu-

madegli ordinamenti professio-
nali interviene a liberalizzare

dono. Non si ravvisa pero al-
cun appiglio normativo a que-

GLI ELEMENTI PUBBLICIZZABILI

196 miliardi

Tlvolume d'affari

IlCresmestima che, nel 2008,
glioltre 2 mitioni i professionisti
iscrittiagli albi abbiano mosso
unvolume d'affari complessivo
di196 miliardidieuro(valore
ottenutoin base ai dati delle Casse
edell'agenziadelle Entrate)

Ormai storia
la querelle
per le «<insegne»

Alessandro Galimberti

MILANO

s Sono passati solo sei anni
ma moltaacqua & passata sotto
i ponti, e soprattutto nelle aule
dei Consigli dell'ordine e della
Cassazione, da quando lo
"scandalo” era la dimensione
di una targa d’ottone di studio
piuttosto che il tono di richia-
mo dell'insegna lungo la stra-
da. Perché la pubblici per

econcernenti lapubblicitain:
gannevole».

Per i professionisti in cerce
di visibilita, e soprattutto d
nuovi clienti in un mercatc
sempre piustretto, siapre quin-
diunasfida interessante ma d:
utilizzare con cura.

Spazio quindi alla pubblicit:
comparativa, ma non a quell:
comparativa "insensostretto”

caus:

i professionisti sara piu libera,
ma anche molto pii rischiosa
per chi esagera. Se daun lato il

- ste Senzap elenchiamo li el i pubblic p impresach Dpr di riforma della professio-

ibadendole disposi Nellad di«pubbli-  alc la articolo d i i

zioni del decreto Bersani (DI  cita ionale all'oggette fio ps commluelererlguardano ha iv e che gia la lenzuolata Bersani
223/2006, convertito nella leg- che pure era stata stigmatizza-  « latelevisione, laradio ei giornali; cercarerimedio: (legge 248 del 2006) aveva am-
g 248/2006) e facendo propri  tadal Consiglio diStato,siapre  + leaffissionielaposta; . le spedallzzazimi * pud presentare un ricorsoall’Autorita messo - rompendo un tabu se-
alcuni principi evid dal il probl delle «ilsitoweb; g onc ato colare - dall'altro I'ultimo pas-
rapporto conclusivo dell'inda- Zioni di eventi sportivi, artisti-  * l'inviodie-mail; . Ia struttura dellostudio professionale (Antitrust); saggioin Senato del regolamen-
gine conoscitiva 34/2009 del- ci,culturali o ascopo di benefi- « lebrochure; (composizione e organizzazione); * pud presentare un esposto all'Ordine; to apre una finestra insidiosa
I'Antitrust. cenza,che qualche studio"top”  « leschede prodotto; « icompensi richiesti per le prestazioni. * pud presentare azione ante 'autorita per chi, preso d‘al]'cmusiasmo

% : 3 5 RES

Per alcuni codici deontologi-

ia da tempo cffcuuapcr mou»

ci, come per i dottori
cialisti ed esperti contabili, non

Ane-
cessario chiarire se saranno ri-
tenuti li all'oggetton

ILLIMITE

1 Dpr di riforma

degli ordinamenti
ammette

le promozioni comparative
ma non in «senso stretton

cambia pressoché nulla. Il con-
tenuto dell'articolo 4 del Dpr

della professione, o se invece
saranno vietate.

La «preventiva verifica della
pubblicita da parte degli Ordi-
ni», contenuta nel provvedi-
mento Bersani, non compare
nel testo del Dpr: questa man-
canzasi presta ad essere inter-
pretata come il venir meno del-
lapossibilita di preventiva veri-
ficadellapubblicitada partede-
gli Ordini, che gia 'Antitrust

« igadget (agende, calendari, penne, t-shirt,

articolo 2598 Codice

eccetera); utilizzata nel provvedimento, potrebbe sorgere n'vile.
. azioni; it i ittimita Iicliente chesiritenesse lesoda pubblicita
« ipodcast ei filmati; pubblicizzazionedi prodotti e servizi SC
« i prodotti multimediali; non citati nell’ iddel imedi:
« le attivita probono; professionale (per esempiof corsidi « ricorso all'antitrust;
*lep 8 « espostoall'Ordine

La punizione. Prowedimento disciplinare e multe da parte dell’Autorita

Sanzionato lo spot ingannevole

bhlicits i 1

sembra infatti pp

quello dell’articolo 44 del codl-
ce deontologico. Anche il codi-
ce deontologico del notariato &
gidallineato dal 2008 alle misu-
redel Dpr.1 i

avevari

potenzialmente lesivo della
concorrenza. Rimane immuta-
to, invece, il potere di verifica
ed evenmale sanzione ex post,

dotto la pubblicita informativa,
perlaprimavolta,nel 2005;suc-
cessivamente, nel wos &stata

anche

snccloaforme

== La
ela pubblicita cnmpanmva ri-
tenta illecita non hanno vita
lunga. In base all'articolo 26
del Codice del consumo e
all'nmcolos del Dlgs 145/ 2007

ministrativa pecuniaria da
10omila euro a somila euro. Nei
casi di reiterata inottemperan-

il collega ritenuto o presentatc
aragione oatorto come "menc
bravo" opili"esoso":unadistra:
zione di questo tipo potrebbe
creare seri problemi al suo in-
ventore.Eancora, largoallafan-
tasia, ma senza promettere ri-
sultati(o prezzi) irraggiungibi-
li,apenadiuninterventoesem:
plaredell’Agem.

La casistica che si apre, am-
messo che questa volta davve:

o P
nicativo, andra oltre il limite
(largo) del consentito.
Larticolo 4 del Dpr profes-
sionistabilisce infatti cheun av-
visocommerciale non «funzio-
nale all'oggetto» dell'attivit,
oppure inveritiero, scorretto,
in violazione del segreto pro-
fessionale, o ancora equivoco,
ingannevole o denigratorio &
senz‘alrroun illecitodisciplina-
integra una

ro i pi i scelgano d
buttarsi con convinzionc
sull'auto-advertising, sara mol-

ILPERCORSO

E stata la legge Bersani

nel 2006 a rompere il tabii
sulla comunicazione
commerciale
pergliiscrittiall'Albo

vnolazloncdm decretilegislati-
Vi 206/2005, ¢ 145/ 2007.

to diversificata rispetto a quel

zal'Autorita pud disporrelaso- Quesl‘nllm'no passaggio radica la affmnmn in questi prum se
cazione, 'Antitrust, prima di I'Antitrustdisponeinoltrel'ap- spensione dell'attivita di im- Iteriore fi-
provvedere, & tenuta a richie- plicazionedi i presaper iod P gura di ccnlmllo sull’ 'operato onlologlchedegilAlbL
deil parere dell, Aumma per Ie ministrativa pecuniaria da rioreatrenta gmrm delp: dal pmmert
garanzie L i tenu- Se invece si tratta di pubbli- to", doaip (avvocalo che, pri-
Con la d di accogli- dell: delladu- citari en- vie ma ancora delle Ienzuolate

mcn(o pub essere disposta la

trebbe rendere dlfﬁcolmso per
le strutture ordinistiche la ge-

‘ambi-

ha interesse pud chnederne
all'Autorita la

della pronun-
cia, anche per estratto, non-

c e, diuna di-

stione del
Dal

to di un processo di ifi
maavviato dal notariato. Peral-

per i clienti o per i competitor,

L'Ordin ionale che ab-
bia notizia di una potenziale
violazione daparte di uniscrit-

gicheconi pri:

inmo-
do daxmpedu’e chelapubblici-
la mgannevole o il messaggio
rite-

rata della violazione. Nel caso
dei i pub itari in-

ti ed aziende, in caso di inot-

gannevoli la sanzione non pud
essere inferiore a 2smila euro.
Se invece la pubblicita illecita
erarivoltaad altri professioni-
sti, enti o imprese, la sanzione

an-

num illecito continuino a pro-
durre effetti.

Se la pubblicita illecita & ri-
volta conlade-

tre professioni, invece, potrari-  si possono individuare duc ca- to, ollrc a iniziare il proccdx»
sultare utileuna verificadi com- nalx dwem e li
Prirtvhraryy d 1 | or- di Yizaal.
pidel Dpr. ine e quella dell lazi I'Antitrustdii mlervemre
A causa della formulazione all'Antitrust. L'Autorita pud disporre con
Al il che ravvisas- pr i laso-

letterale del comma 1 dell'arti-
s S

provvisoria_della

p inon confor- i
nicare «l'attivita delle profes- mi da parte dei colleghi rimane pubbhcn(:\ mg;\nnevole odella
sioni 1 treb- aper recentefilo-

po
besorgereil dubbio della legitti-
mita della pubblicizzazione di
prodotti e servizicomplementa-
ri non citati nei singoli ordina-
menti professionali (per esem-
pio lo studio che eroga corsi di

ne giurisprudenziale anche la
via dell'applicazione dell'arti-
colo 2508 del Codice civile e
delle relative azioni e rimedi
anche cautelari.

va ritenu-
ta illecita, in caso di particola-
re urgenza. Se si tratta di una
pubblicita diffusa attraverso la
stampa periodica o quotidiana
opervia radlofomcaotelcvnsl-
vaoaltro di

cisione che accoglie il ricorso
L’AZIONE DELL’ANTITRUST
L'illecito puo costare

fino a 500mil

dradasmila euro asoomilaeu-
ro. Nel caso di pubblicita che
POSSONO comportare un peri-
colo per la salute o la sicurez-
za, 0 che possono raggiungere
minorioadolescenti, lasanzio-
ne non pud essere inferiore a
somila euro.

ai pro
d'urgenzae a quelh
di rimozione degli effet
toritaapplicaunasanzioneam-
ministrativa pecuniaria da
10mila a150mila euro. Nei casi
di reiterata inottemperanza
I'Autorita pud disporre la so-
spensionedell'attivitad'i impre-

dell’ Aulonl&garan(o dellacon-

correnza e del mercato

(Agem). Poteri non secondari,
lelieindi

aveva osato farsi pubblicit?
sulla free press, finendo ne
mmno dell'Ordine, sa]vo po
delli-

denti rispetto a quelli dei neo-
nati organismi di controllo de-
logi id, che

bero annuncio. O ancora i fa-
mosi legali da strada milanes
i fino in C. i

I'Agem pud (articolo8 del Dlgs
l45delzoo7) inibire lacontinua-
zione ed eliminare gli eﬂ'em

per la pubblicitd «suggesti-
vay, come i giudici avevanc
bollato la lore iniziativa «Alty

saperun penodo Tio-
reatrentagiorni.
Iricorsiavversole decisioni
adottate dall'Autoritd sono
soggetti alla giurisdizione
esclusiva del giudice ammini-
strativo. fatta salva

i d’ urgenza e a

in base al destinatario,
alla gravita ealla durata
dellac

qucl.h uubm)n o di rimozione
degli effetti, se la pubblicita &
rivolta ai consumatori, 'Auto-
ritd applica una sanzione am-

lagiurisdizione del giudice or-
dinario in materiadiattidi con-
correnzasleale.

M.D'A.

CRPRCOLNE BT

della g le, e
diinerziadel d

~

legale
che

rio degli "avvisi®, irrogare san-
Zioni fino a 2omila euro tabto
per cominciare.

A suggerire il rinforzo nel
controllo sugli abusi é stato,
nella fase di redazione del te-

per tutti). Pr
peraltro, nelle more del giudi
zio di legittimita, era stato ad-
dirittura smentito dalla Corte
di Giustizia europea (5 aprile
201 n. 19, C-119/09) che ave

sto finale, il Consiglio di Stato

va e
commerciali dirette diun dot-
i 5

che aveva chiesto I'est
ne «delle disposizioni conte-
nute nel codice del consumo

radi démarchage).

CRMDOUTION RSEVAL



